PESQUISA |Intencéo
NACK)N& de Consumo

das Familias

INTENCAO DE CONSUMO DAS FAMILIAS DESACELERA NO 12 TRIMESTRE

Apds a alta de 0,7% do ICF em fevereiro, em margo, a intengéo de consumo das familias
brasileiras voltou a registrar crescimento moderado na comparagdo com o mesmo més do
ano anterior (+0,9%). Este resultado reforca a tendéncia de desaceleragdo do consumo,
principalmente, levando-se em conta a expansdo verificada em janeiro (+2,8%). Em relacGo
ao més anterior houve recuo de 1,7% em decorréncia de quedas significativas na avalia¢do
do momento atual para aquisicdo de bens durdveis (-6,9%) e satisfacGo com emprego atual
(-2,2%). As perspectivas de consumo (+0,6%) e profissional (+1,3%) evitaram uma queda
ainda maior do indicador geral na comparagéo com fevereiro.

Na comparacdo anual o maior destaque positivo foi o crescimento da perspectiva de
emprego (+5,2%). Assim como no més anterior o subitem relativo ao consumo atual
também registrou crescimento acima da média do ICF, embora em um ritmo menor (+1,5%)
que aquele verificado no levantamento de fevereiro (+2,9%). As satisfacOes atuais quanto as
condicbes de emprego (-0,3%) e, principalmente, renda (-0,8%) revelaram deterioracao,
assim como a percepc¢do do momento atual para a aquisicdo de bens duraveis (-0,5%).
Neste ultimo caso, sob influencia das condicdes menos favoraveis de crédito. Neste sentido,
a avaliacdo das compras a prazo evolui de forma mais modesta (+0,5%) que o verificado em
janeiro (+4,6%).

No corte regional, destaque para a recuperacdo na regidao Centro-Oeste (+3,3%) e para o sul
do pais (+1,2%). As capitais nordestinas, onde o nivel de satisfacdo é o mais elevado do pais
(139,1 pontos contra 134,5 da média nacional) acusaram retracdo de 1,0%. Ja o corte por
faixas de renda revelou avaliagGes divergentes entre as familias com renda de até dez
saldrios minimos e as demais (+1,2% e -1,4%, respectivamente).
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Variagao Variagao

Indicador
Anual
Emprego Atual 134 2 -2.2% -0,3%
Perspectiva Profissional  138,3 +1,3% +5 2%
Renda Atual 1427 -1,3% -0,8%
Compra a Prazo 143 6 -1,4% +0,5%

Mivel de Consumo Atual 103,68 -1.0% +1,0%
Perspectiva de Consumo  139,0 +0,6% +1,2%
Momento para Duraveis 1398 -6,9% -0,5%

ICF 134 5 1,7% +0,9%



Apesar da queda mensal e da desaceleragdo anual, o nivel do ICF (134,5 pontos) encontra-
se confortavelmente dentro da drea de satisfacdo das familias brasileiras. O avanco da
perspectiva de consumo tanto na comparacdo mensal (+0,6%), quanto em relacdo a marco
de 2010 (+1,2%) corrobora a percepcdo de que 2011 deverd ser um ano favordvel ao
consumo.

Perspectiva Profissional: Otimismo apesar da menor satisfagao atual.

Apesar da queda de satisfacdo com relacdo as
condi¢cbes atuais do mercado de trabalho,
65,2% das familias brasileiras avaliam de
forma positiva as condig¢des profissionais para
os préximos seis meses. Aos 138,3 pontos, a
alta de 5,2% deste indicador foi puxada pela
melhor avaliagdo das familias com renda de
até 10 salarios minimos (+5,8% na
7.9% comparacdo anual e +2,0% na base mensal).
Contrariamente, as familias mais ricas, nao
enxergam melhores perspectivas profissionais no médio prazo (quedas de 2,4% em relagdo
a fevereiro e de 0,3% contra marco de 2010).
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O sudeste com variacdo de +11,5% na comparacdo anual responde por 86% da alta deste
indicador em marco, contudo é no Norte do pais, regido que apresenta maior dinamismo no
mercado de trabalho onde a perspectiva profissional é mais elevada (163,3 pontos ante
138,3 pontos da média das regides pesquisadas). Segundo os ultimos dados do Cadastro
Geral de Empregados e desempregados (CAGED) do Ministério do Trabalho, o norte do pais
€ a regido que acusa a maior taxa de crescimento do emprego formal (+9,2% contra +7,5%
da média nacional).

Consumo Atual: Em 2011 vendas deverao crescer 6,8%.

A satisfagdo com o consumo atual é o

subitem do ICF que mais cresceu nos trés

primeiros meses de 2011 (+4,2% contra

+1,2% dos demais itens da pesquisa).
Praticamente 70% das familias das

capitais brasileiras estdo consumindo N30 sabe
acima ou no mesmo ritmo do ano Nio
passado. Levando-se em conta, por respondeu
exemplo, o crescimento recorde do o
varejo em 2010 (+10,9%, segundo a

pesquisa mensal de comércio do IBGE), pode-se esperar por crescimento do consumo nos
proximos meses, ainda que em ritmo mais moderado (+6,8% em 2011, segundo projecdo da
CNC) a partir das condicGes menos favoraveis dos mercados de trabalho e crédito.
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As regioes Norte e Nordeste (+7,2% e +2,5%) cresceram acima da média nacional neste
quesito (+1,5%) e deverdo continuar a puxar as vendas no varejo, conforme revelam os
ultimos dados da pesquisa do IBGE. Segundo a PMC, alta de 10,7% do volume de vendas do
varejo nos ultimos doze meses vem sendo puxada pelas regides Norte (+17,1%), Nordeste
(+12,2%) e Centro-oeste (+12,4%). Assim como na perspectiva profissional as familias
brasileiras agrupadas segundo corte de renda vém acusando avaliacdes divergentes.
Também em relagdo ao consumo atual as familias mais pobres se mostram mais otimistas
que um antes (+2,5%), ao passo que os mais ricos revelam maior pessimismo (queda de
4,4%).

Renda Atual: Inflagao desfavorece ganhos reais.

- A evolucdo da satisfacdo das familias
10,7% com a renda atual tem sido condizente
com as persistentes pressdes
inflacionarias, sobretudo dos precos dos
alimentos e o reajuste nominal do
saldrio minimo menor que os dos
Ultimos anos. Sendo assim, este subitem
do ICF é o que apresenta o segundo pior
desempenho no ano com alta de 1,1%
ante o primeiro trimestre de 2010. Em
margo especificamente, ambos os cortes de renda convergiram para quedas na avaliacdo de
familias ricas (-1,1%) e pobres (-0,8%).
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Regionalmente, este efeito foi mais sentido no Centro-Oeste do pais onde este quesito
acusou retracdes de 5,8% em marco e de 3,5% no trimestre. De fato, de acordo com o
CAGED, o salario médio de admissdao nesta regido cresceu abaixo da média das demais
regides (+7,4% contra +9,7%, respectivamente). A regido sul, por sua vez, onde o salario
médio de admissdo cresce mais (10,0%) que a média nacional, apresenta o nivel mais
elevado de satisfacdo neste subitem (150,3 pontos).

Conclusdes sobre o comportamento do ICF

* Todos os componentes do ICF acima do ponto de indiferenga (100,0).

* Destaques Positivos: Perspectiva profissional (+5,2%); Consumo Atual (+1,5%); e Perspectiva
de Consumo (+1,2%).

*  Destaques Negativos: Renda Atual (-0,8%) e Momento para Aquisi¢do de Duraveis (-0,5%).

* Perspectiva sinalizando consumo menos acelerado em 2011.

*  Evolugdes divergentes entre familias ricas (-1,4%) e pobres (+1,2%).

* Centro-Oeste respondeu por 77% da alta do ICF.



Sobre a Intencdo de Consumo das Familias:

A Pesquisa Nacional de Intencdo de Consumo das Familias (ICF-Nacional) é um indicador
antecedente que tem como objetivo antecipar o potencial das vendas do comércio. O indicador tem
capacidade de medir, com alta precisdo, a avaliacdo que os consumidores fazem sobre aspectos
importantes da condicdo de vida de sua familia, tais como a sua capacidade de consumo, atual e de
curto prazo, nivel de renda doméstico, condi¢des de crédito, seguranca no emprego e qualidade de
consumo, presente e futuro.

Os resultados do ICF podem ser avaliados sob dois angulos. O primeiro é o da magnitude do grau de
satisfacdo e insatisfacdo dos consumidores, por meio de sua dimensao, ja que o indice abaixo de 100
pontos indica uma percepc¢do de insatisfagdao, enquanto acima de 100 (com limite de 200 pontos)
indica o grau de satisfacdo em termos de seu emprego, renda e capacidade de consumo. O segundo
angulo é o da tendéncia desse grau de satisfacdo e insatisfacdo, por meio das variagdes mensais do
ICF total.

O ICF é composto por sete itens. Quatro deles — emprego atual, renda atual, compra a prazo e nivel
de consumo atual - comparam a expectativa do consumidor em relagao a igual periodo do ano
passado. Os demais itens referem-se a perspectivas de melhoria profissional para os préximos seis
meses, expectativas de consumo para os préoximos trés meses e avaliagdo do momento atual quanto
a aquisicdo de bens duraveis.

Para o comércio, o ICF cumpre um papel altamente relevante ao fundir a percepcdo pessoal e
familiar capturando informacdes em todas as unidades da Federacdo. As informacgdes sdo obtidas a
partir de 18.000 questiondrios analisados mensalmente. Outro fator que destaca o ICF frente a
outros indicadores antecedentes baseados na percepc¢do do consumidor é o seu carater de curto
prazo. As avaliagbes do consumidor em relagdo ao futuro sdo tomadas em um horizonte que varia
de trés a seis meses. Outra caracteristica deste indicador consiste na fusdo da percepcao pessoal e
familiar.



